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Se sabe que la publicidad desempefia un papel importante en la difusién a través de la transmision de mensajes que afectan a las personas destruyendo o introduciendo valores y nuevos comportamientos. Hoy no podemos negar la gran influencia que tiene en nuestras vidas. La publicidad forma parte del mundo en el
gue nos encontramos, conectados con la cultura de masas y promuevemos el consumo cultural, es el creador de distorsiones sociales, éticas y psicologicas. Hoy en dia, los medios de comunicacion son los socializadores mas importantes de nuestro pais, por lo que las marcas que se definen a si mismas como
responsables no pueden ignorar los movimientos sociales que estan surgiendo hoy en dia y, sobre todo, no pueden sino tomar una posicion sobre cuestiones que afectan a sus propios consumidores. Desafortunadamente, en nuestro pais y en todo el mundo, un gran porcentaje de los anuncios que se muestran en la
television y otros medios ofrecen una imagen equivocada de las minorias y especialmente de las mujeres: ya sea tratdndolo como un objeto, estereotipos o minimizarlo. Los estereotipos, consciente o inconscientemente, dan forma al pensamiento de la sociedad y nos llevan a roles que no necesariamente nos
representan, ademas de la falta de roles femeninos positivos que nos llevan a la desigualdad. Es 2019 y todavia vemos chistes ligeros sobre mujeres voladoras y pesadas dominadas por marido, ama de casa, uno que no da permiso, entre otros. Todos los clichés que siguen construyendo una percepcion vil del papel
de la mujer en nuestra sociedad. Afortunadamente, el mundo esta cambiando, poco a poco. Los consumidores son mucho mas exigentes y piden un contenido positivo de igualdad, sin homofobia y racismo, y no perdonan los mensajes que afectan negativamente a las minorias. Esto obliga a las marcas a repensar sus
objetivos, embarcarse en la tarea de ser responsables de la comunicacion y dejar un impacto positivo, al mismo tiempo que se vende. La igualdad de género en la publicidad no sélo es positiva para el mundo, sino también para los datos de ventas muestran que las marcas que hablan responsablemente en términos de
igualdad de género son recompensadas por sus consumidores con mayor lealtad e intenciéon de comprar. Estoy 100% convencido de que la industria de la publicidad tiene derecho a iniciar cambios sociales positivos en el pais. Nuestro objetivo como anunciantes, comunicadores, marcas y personas influyentes es
desafiar a la sociedad a pensar de manera diferente y eliminar los clichés y la comunicacién violenta hacia las mujeres. Nuestra industria gasta millones de guarani cada afio proporcionando percepcion, y somos responsables de usar ese poder de una manera positiva. Debido a que cuanto mas progresiva sea la
publicidad, mas fuerte sera el compromiso e influir en las hojas de la marca. Esto demuestra que hay una necesidad social de estos cambios, pero también una necesidad de negocios. Este es un paso importante que debemos dar si queremos asegurar nuestro futuro. La nueva entrega procede de la seccion Salomon,
en este caso la edicién impresa de junio de La Publicidad. No te pierdas su mirada critica a algunos de los puntos actuales. Hasta hace poco, veiamos como de costumbre los papeles que la publicidad nos imponia. Los estereotipos tanto de hombres como de mujeres destacaron en cada una de las campafias que
hemos encontrado a lo largo de nuestras vidas. Y ahi es cuando la industria toma nota de ello y el bombo comienza a respirar aires frescos que tratan de mostrar la realidad mas de acuerdo a lo que existe. La sociedad ha evolucionado y los mensajes publicitarios lo hacen con ella, tratando de ponerse detras de
aguellos que mecanograban hombres y mujeres y en los que, este ultimo siempre ha hecho peores paradas. Esto es lo que #OVER, se discutié una iniciativa lanzada a principios de 2018 por el Club Creativo para eliminar los estereotipos negativos de género en la comunicacion comercial. #OVER pretende ser mujeres
engafiosamente comprometidas, nonya, limpieza obsesiva compulsiva, pacatas, demouts, arpias, mujeres banales, aquellas que son sélo comparsas, pitiesas, no humanas, y que en cambio vemos mujeres de todo tipo y condiciones, pero que no responden a patrones visibles, a estereotipos. Un proyecto que se ha
materializado en un libro y folleto a través de la colaboracién del Instituto de la Mujer y que tiene como objetivo sensibilizar a la industria publicitaria de la necesidad de poner fin a los estereotipos que restringen y restringen a las mujeres. Una increible iniciativa que abre los ojos al panorama se supone que todo lo que
valia, en muchos casos, descubrir. Pero las marcas lo han visto, y no sé si fue una coincidencia, pero este proyecto coincidio con el paso del tiempo con las campafias que Gilette, Pantene, Samsung o Mattel introdujeron este mes y en las que hay intenciones de cambiar en cuanto a estereotipos. Esta es la misma
realidad que ha obligado a las marcas a cambiar y gracias a ELLO estamos al principio del final de los estereotipos mal aceptados Pantene, por ejemplo, tocado en un tema que no noté las diferencias en las eliminatorias de una mujer con pelo blanco en comparacién con un hombre con el pelo blanco. En este caso, el
hombre es generalmente piropedo y alabado mientras que la mujer es a menudo duramente criticada. Esto da la apariencia de una dura reaccion de la sociedad estereotipada y mecanograficada. Y asi, una de las marcas de champu principalmente pone un espejo frente a nosotros, 1o que nos hace pensar y nos invita
Cambios. Samsung y Mattel, con su campafia Smart Girl 2019 y la presentacion del 60 aniversario de Barbie, respectivamente, empoderan a las mujeres y las nifias a través del prescriptivo. Atletas, periodistas, actrices, cantantes con diferentes personalidades dan asi la imagen de la campafia de Samsung como
ejemplos de muchos tipos de mujeres. Mientras tanto, la mufieca mas famosa del mundo, Barbie, sin renunciar al rosa, fortalece su posicionamiento como herramienta para hacer sofiar a las nifias, con un mensaje claro y motivacional en el que invita a los nifios pequefios a trabajar su futuro lejos del juego y la
imaginacioén con el deseo de ser lo que quieran en la vida. Los hombres tampoco se deshacen de los estereotipos, y eso es lo que Gillette nos mostré en la exitosa campafia que lanzé a finales de mayo. La marca nos muestra una serie de resefias en las que varias celebridades explican qué frase debes ser muy
humano significa para ellos, afirma la campafia. Uno de ellos es David Silva, un jugador del Manchester City que tuvo que aparcar su profesion durante un tiempo para dedicarse al cuerpo y al alma de su esposa e hijo, que nacieron prematuramente y pasaron seis meses en el hospital. El cantante Dani Martin es otra
celebridad que muestra el lugar, un hombre que nunca ha escondido sus sentimientos y siempre ha declarado publicamente sus temores sin ninguna modestia. Al hacerlo, Gillette no quiere un prototipo de los hombres o hombres ideales que deberiamos ser, sino que simplemente muestra el comportamiento diferente
de todo tipo de hombres, sino con la peculiaridad del denominador comun; cada uno vive su masculinidad de la manera que realmente quieren; Esté abierto... Sin miedo... Naturalmente. Creo que fue la misma realidad que hizo que las marcas cambiaran, y gracias a este cambio podriamos decir que estamos al
principio del final de los estereotipos mal aceptados. Pero también, este tipo de mensajes de sensibilizacion no pueden ser mas que una moda. La necesidad de llegar al consumidor distraido nos ha convertido en campafas de tiempo en vivo con fines sociales en todo el mundo, asi como concienciacion,
sensibilizacién, prevencion, etc. y, el tema de los estereotipos, esta mas de moda que nunca. Creo que es la combinacion perfecta para ganarse la simpatia de la audiencia, pero como con todo, el recurso puede terminar cansando. Para R.A.E., un estereotipo es una imagen o una idea aceptada por un grupo o una
sociedad con un caracter inmutable. Una imagen que representa un colectivo. Este es un conjunto de creencias sobre las caracteristicas de las personas en este grupo, que estd muy extendido a casi todos los miembros del grupo. Y la publicidad contribuye a la creacion de estereotipos sociales, Racial.... Ya sabemos
gue no nos venden el producto, nos venden éxito social, competitividad, éxito personal.... Y nunca olvidemos que la publicidad suele vender ideas viejas con ropa nueva Vamos a considerar algunas. Publicidad sexista dondequiera que haya (ella fue con razén la ganadora del Premio Shadow 2008 para la peor
publicidad) mujer: ama de casa, esposa, madre, si trabaja en la calle, preferiblemente una secretaria, o una enfermera, 0 una maestra... (pero casi siempre obedece al jefe); pero también un objeto femenino, una femme fatale, siempre emocionalmente inestable, o pasiva, frivola, gentil, sumisa, dependiente, débil,
menos desarrollo intelectual... Y, por supuesto, siempre hermosa. En la publicidad, por lo tanto, suele realizar basicamente dos funciones: 1.- el receptor de ciertos productos de utilidad para el hogar o belleza 2.- objeto decorativo o cebo, objeto de deseo de vender a una persona otros tipos de productos Sin embargo,
los tiempos cambian asi como en esto. La publicidad, entonces, se vuelve mas sutil, mas aparentemente moderna, pero si profundizamos, vemos como los roles se siguen manteniendo. Incluye nuevos papeles femeninos: supermujer. Esta supermujer incansable, que, ademas de trabajar fuera de casa, lleva el peso de
la casa y el cuidado de los nifios sin la ayuda de un hombre. Muy moderno, ¢no? Pero la situacion no ha cambiado, ¢ alguien ha compartido su tarea? Recuerdas el anuncio de Rexona: (Volveremos a él a través de un comentario sobre un interesante articulo publicado en publico por Marta Suarez del que he oido hablar
a través del blog de comunicacién audiovisual, y que proporciona informacion interesante sobre este nuevo estereotipo) EI hombre, aparece con una serie de valores igualmente estereotipados, en una serie de papeles que. Te guste o0 no, la sociedad requiere que asumas: es emocionalmente estable, dinamica,
agresiva, dominante, racional, valiente, inteligenciamente capaz, amante del riesgo... Pero no descuiden su apariencia: hace unos cinco afios hubo un concepto de metrosexual, que un hombre esta tan preocupado por su apariencia como las mujeres, y, por supuesto, la escartegia, pretendia o no, fue un éxito comercial
y hoy en dia todas las firmas ya estan lanzadas para desarrollar productos de belleza masculina. ¢ Y qué incluye la modernidad en el papel del hombre en la publicidad? La misma funcion que el objeto de un hombre, que es comun en las mujeres. Los nifios publicitarios también sefialan, si es posible, roles
masculinos/femeninos. Los nifios en los anuncios son traviesos, inquietos, alborotadores, rebeldes. Son irresponsabilidad y descuido. Pero también son emprendedores, estan llenos de energia, seguros de si mismos y confiados; es esta vitalidad la que se disculpa por muchos de sus Las nifias, por otro lado, son
ordenadas y obedientes, aceptan las reglas de la madre, la ayudan en el trabajo en casa, se encargan del autéte que se cuida a si mismos e incluso de los hermanos mas pequefios. ... Cuando aparecen los nifios, el nifio suele ser el personaje principal. Y esta en la publicidad de los juguetes mas radicalizados varios
roles sexuales. ¢ No consigues helado Nestle y Frigo para nifios y helado para nifias? Increible, pero es verdad. Frigo para nifias se llama Girlie y parece que la frambuesa esta aromatizada y cubierta de perlas de azlcar, en forma de varita magica y con brillo dentro del palo. (¢, Por qué siempre rosa?) En ambos casos
también ofrecen una pagina que fortalece la marca, (Nestle donde tienes), en el mejor estilo brandig y con juegos, esperando que mientras te diviertas tarde o temprano querras helado. (Ademas, los adolescentes tienen helados disefiados para ellos, con sus respectivos sitios web interactivos: Nestle ha creado un sitio
web para Maxibon, con un concurso interactivo para el perfil publico que consume este tipo de helado: grabando cualquier cancion o melodia, mientras que Frigo ha lanzado toda una campafia para su Calippo, la web incluida. Puedes ver el anuncio en la pagina de VodPod, donde también encontraras, entre otras
cosas, una parodia de estereotipos promocionales) y jcomo no lo haces! su ingenuidad, ternura y empatia también se explotan al vender productos a adultos. Ademas, estudios presentados en el LVI Congreso de la Asociacion Espafiola de Pediatria. el creciente papel de los nifios en la publicidad de adultos, ya en
muchos casos apoyando a una figura femenina en la publicidad. El informe sefiala que ya aparecen en uno de los tres comerciales de television, protagonizando cualquier forma de publicidad. Los pediatras han analizado mas de 400 anuncios emitidos entre las 4 p.m. y las 9 p.m., y parece que lo que justifica la
ubicuidad del nifio en la publicidad es su papel como consumidor dentro del presupuesto familiar, aumentando el poder adquisitivo de los menores (teléfonos méviles, decodificadores de video, MP3, ropa de marca), la creciente influencia de los nifios pequefios en el consumo familiar y el interés en atraer a los nifios a
la sociedad actual en vivo. Entrevista con Joaquin Ortiz, uno de los pediatras que produjo el reportaje Jévenes interesante estudio sobre juventud y — publicidad aqui, en publicidad, dindmica, divertida, independiente, atractiva, triunfante (a veces incluso vacias y idiotas preocupados sélo por si mismos)... con la
necesidad de identificar la pertenencia a un grupo o tribu, con el llamado deseable, es decir, ofreciendo todo lo que necesitan - lo mejor que deben - conseguir (comenzando con un teléfono mévil para seguir adelante con la bicicleta ...) Y asi, para vender productos, utilizan una variedad de motivos que comienzan con
aspectos que a menudo molestan o interesan a los jévenes: musica, fiestas, velocidad, deportes... Como es el caso de los nifios (héroes publicitarios que utilizan su imagen suave, amable e ingenua para convencer a los adultos), los jovenes también utilizan tanto como las afirmaciones publicitarias, ofreciendo a los
jévenes como un valor social. Y asi sucesivamente, etc., ni el grupo social, ni la cultura, ni la edad escapan del estereotipo publicitario. Tribu, mavil, deportes y moto - con Valentino Rossi - en un anuncio Sesudo analisis del lenguaje de marketing juvenil y publicidad queria vendernos la perfeccion durante décadas,
haciéndonos creer que si consumimos un producto en particular, asociaremos ese anuncio de nifia o nifio de que nuestro cabello sera brillante y sedoso si usamos tal marca de champu o que seremos ganadores si nuestro desodorante es de una marca en particular. Pero también se sabe que de vez en cuando es
necesario cambiar la imagen, ir, al parecer, en contra de lo que ofrecian antes, no en vano la publicidad esta directamente relacionada con el entorno sociocultural en el que se desarrolla. Este es un ejemplo de cdmo la publicidad también utiliza la satira sobre los estereotipos: el nuevo H20 Citrus de Seven Up satisface
los estereotipos publicitarios mostrando a la gente comun que esta mostrando sus defectos. Desde comer ufias, con canas, bailar mal o tener unos kilos extra, cada uno toma por si mismo y grita en voz alta, sin importarle, orgulloso del privilegio que tiene por ser un ser humano. O es la campafia de Dove que incluso
viene en linea: La Campanfa por la Belleza Real se otorga en el Gltimo festival publicitario en Cannes para terminar, al menos por ahora, te dejo un fragmento seleccionado de mi mismo que, un video que, con el subtitulo de Anuncios que marcaron nuestras vidas, recoge anuncios de television de los afios 50, 60 y 70
recogidos por Guillermo Samme. Veras que la diferencia es sélo formal, los estereotipos (mujeres, hombres, infancia..) son los mismos que los mismos recursos: musica, celebridades, humor... Es aconsejable considerar este decalogo que tienes en los articulos para probar como los estereotipos no derrotan La Pagina
de Imagen Imposible de Plagas, asi que preparé una presentacién con algunos que contienen roles estereotipados para todos. Te lo dejo si quieres verlo en Slideshare, y un enlace al original en caso de que tengas un capricho para verlo con transiciones y musica: No sé por qué Asi que tamafio masivo, no muy
estético, pero te veo mejor ... Presentacion: Enlazar estereotipos en la publicidad1l Puede parecer una demagogia culpar a la publicidad en todas las illas de nuestra sociedad, pero no se puede pasar por alto hasta qué punto estos roles estereotipados que nos muestran contribuyen al fortalecimiento de la conducta
reprobable. No es un bombo, pero es bueno ver el video Play Mamas y papas. Hablaremos de ello RECURSOS DE PUBLICIDAD y ESTEREOTIPOS Jbévenes y Publicidad. Clase del Observatorio Mundial ADVERTISING Sobre la publicidad sexista. Instituto Nacional de la Mujer. Ademas de un extenso informe sobre la
imagen de la mujer en la publicidad, incluye un analisis de la publicidad que se puede ver desde la pagina MUJERES y el Informe MEC DE PUBLICIDAD, que ofrece investigacion sobre estereotipos femeninos en publicidad desde la década de 1980 hasta la actualidad. Series Informes CNICE NO LOGO Comentarios
sobre el libro de Naomi Klein, pero con interesantes referencias y opiniones de FEMALE STEREOTYPES y el mundo del motor, en comunicacion audiovisual CHILDREN IN TELEVISION, asi como en comunicacion audiovisual audiovisual los estereotipos en la publicidad ppt. que son los estereotipos en la publicidad.
consecuencias de los estereotipos en la publicidad. caracteristicas de los estereotipos en la publicidad. son necesarios los estereotipos en la publicidad. como influyen los estereotipos en la publicidad. importancia de los estereotipos en la publicidad. como afectan los estereotipos en la publicidad
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