10/06/2020 "Contos Solidarios" :: Mundopaisfilhos

Mundo pais & filhos

O magazine digital que divulga informacdes e noticias para as familias.
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A Disney e a Leya, com o0 apoio da Missao Continente, lancaram a

’_‘BTWP UNIGADE VENDIDA
Cs%rlligoérsig-f-: oo campanha "Contos Solidarios", com o objetivo principal de contribuir
A+ 2
X para a atuacdo da associacdo Operacdo Nariz Vermelho, que
desenvolve o seu trabalho junto dos servicos pedidtricos dos

hospitais portugueses.

Desde 31 de outubro, 10 contos classicos da Disney ja estdo
disponiveis a um custo de 2.99€/unidade, sendo que por cada livro
2 vendido, 0.50€ serdo doados a Operacdo Nariz Vermelho. Os livros
estdo a venda em exclusivo nas lojas Continente, Continente
Modelo e Continente Bom Dia e desta colecao de classicos fazem
parte:

Através destas 10 histdrias, as preferidas da
maioria das criangas, pretende-se distribuir
magia e mais sorrisos nos servicos pediatricos
portugueses atraveés das visitas dos Doutores
Palhacos. Uma forma simples e solidaria de
ajudar ndo so na época natalicia, mas ao longo
do ano, e uma hipotese de colecionar algumas
das mais belas histdrias da Disney.

Experimente toda a magia da solidariedade. Este

conto, conta muito!
Carros (volume 5)

Esta iniciativa conta com o apoio adicional de
EIGAL (grafica) e NIU (Agéncia de Ativacdo de

Marca).
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H& mais em comum entre a cantora Agata e a Bimby do que parece.

A cancdo "Comunhdo de bens" ganha nova vida na campanha de lancamento da Bimby TM6 - o
primeiro projecto publicitario da marca em Portugal. O tema de Agata é reinterpretado para mostrar
como o rob6 de cozinha é importante na vida dos seus utilizadores: o filho de que fala a musica &
substituido pela nova Bimby.

"Podes ficar com tudo... mas nao ficas com a Bimby" € o mote da campanha, desenvolvida pela
agéncia Uzina. «Este produto € um bem tdo precioso que ninguém quer ficar sem ele e este foi o
ponto de partida para a campanha», explica Ana André, responsavel pela conta Bimby,
acrescentando que a ligacdo ao tema de Agata foi imediata.

A cancdo reeditada por Fred Pinto e Alberto Vieira ird tocar na radio e Spotify, até meados de
Novembro. A nova versdo de "Comunhdo de bens" € também protagonista de um conjunto de
mupis, nas ruas até ao inicio de Novembro.

"Podes ficar com as joias, 0 carro e a casa, mas ndo ficas com a Bimby.

E até as contas do banco e a casa de campo, mas nao ficas com a Bimby.
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Podes ficar com o resto e dizer que eu ndo presto, mas ndo ficas com a Bimby.

Tira-me tudo na vida e o0 mais que consigas, mas ndo ficas com a Bimby"
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Agenda Solidaria IPO 2020

15-10-2019

ife %*'PO

A alegria das pequenas coisas. Ao adquirir a Agenda Solidaria IPO 2020 estd a ajudar o Instituto
Portugués de Oncologia de Lisboa Francisco Gentil na melhoria das condi¢8es de acolhimento dos
cerca de 60 mil doentes que estdo em tratamento.

Como ja é habito, a Agenda conta com a participacdo de 12 personalidades portuguesas que, este
ano, escrevem 12 histdrias inéditas e inspiradoras sobre a alegria das pequenas coisas: um Sorriso,

um abraco, um brilho no olhar, o chilrear de um pardal, um lugar, um livro, um arco-iris a colorir o céu.

Peguenos momentos que marcam toda uma vida, que nos fazem sorrir, que nos dao forca e que
queremos partilhar e eternizar na mente e no coracdo. As ilustracdes sao da autoria da talentosa
Joana Rosa Braganca.

Com a compra desta agenda estard a contribuir para a construcdo de um novo edificio que vai
concentrar os cuidados prestados aos doentes em regime ambulatorio.

Personalidades:
Chef Kiko « Eduardo Madeira « Luisa Ducla Soares « Francisco Louca « Tania Ribas de Oliveira «

Isabel Soares « Isabel Stilwell « Ana Bacalhau « Fernando Medina « Conceicdo Queiroz « José Luis
Peixoto « Francisco Ramos

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/agenda-solidaria-ipo-2020/
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Auchan cria semaforo nutricional para a marca

propria
15-10-2019
Os produtos de marca propria da Auchan Retail Portugal vdo passar
NUTRI-SCORE a contar com um novo sistema de rotulagem em que o valor
nutricional dos alimentos surge em destaque. O objectivo é
oferecer mais transparéncia aos consumidores, contribuindo para

que tomem decisdes conscientes sobre aquilo que comem.

O Nutri-Score é um sistema grafico que ambiciona ser simples, facil de ler e de entender. Classifica
os alimentos numa escala de A a E, cada uma com uma cor diferente, do verde ao vermelho. Fibras
e proteinas sdo alguns dos elementos avaliados, bem como gorduras saturadas, acucares e sal.

Na categoria A, encontram-se produtos como agua, legumes e peixe congelados. No sentido
inverso, sao classificados com E alimentos como queijos gordos, enchidos, bolos mais doces ou
caldricos. Nesse caso, a Auchan Retail Portugal aconselha que sejam ingeridos com moderacao.

Segundo a empresa, o Nutri-Score ja é recomendado em paises como Franca, Bélgica e Espanha,
embora seja opcional. Por cg, esta presente em todos os produtos de marca propria na plataforma
online da Auchan Portugal- Em breve, chegara as embalagens fisicas dos artigos.

«Com a multiplicidade de produtos e rotulos que existem, quisemos aumentar a transparéncia para
0S N0SsS0s consumidores e, por isso, resolvemos adoptar o Nutri-Score», explica Rui Oliveira, director
de Marca Propria da Auchan Retail Portugal. O responsavel considera que sera mais facil para as
pessoas obter informacdo sobre os alimentos e seguir um caminho mais saudavel. Por outro lado,
acrescenta ainda, «para os profissionais de salde também sera mais facil fazer recomendacdes
porque tém acesso a informacao uniformizada».

Até meados do proximo ano, a cadeia de supermercados espera ter nas suas lojas mais de duas mil
referéncias com o Nutri-Score.
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Auchan lanca sacos de pano reutilizaveis para

acabar com plasticos de uso unico

10-10-2019
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"Reduzir o desperdicio e acabar com os plasticos de uso unico" sao
0s objectivos da iniciativa da Auchan Retail Portugal, que passara a
comercializar sacos de pano reutilizaveis.

Os novos sacos sado fabricados em Portugal e em 100% algoddo,
estando disponiveis em quatro variantes, cada uma com uma frase:
"Ndo me deixes em casa", "Usa-me uma vez, outra vez e mais outra
e mais outra", "l choose to reuse" e "Planet's best friend".

Os sacos tém um custo de 2,99€ e estdo disponiveis nas dreas de casa das lojas Auchan ou na loja

online.
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AVEENO apresenta em Portugal as mais
recentes novidades para a pele com tendéncia
atopica

24-10-2019

W2 AVEENO®, marca recomendada pelos dermatologistas para a pele
com tendéncia atdpica e com necessidades especificas, acaba de
apresentar em Portugal os seus mais recentes avancos cientificos e
0 novo produto que reduz a comichao instantaneamente e durante
6 horas. O

Balsamo Antiprurido

€ um produto inovador, com efeito imediato nas crises de secura e
que completa a linha Dermexa, especialmente desenvolvida para peles com tendéncia atdpica.

Ha mais de 40 anos que AVEENQO® estuda a aveia coloidal e recentemente descobriu novas
propriedades da aveia que atua como um prebidtico no microbioma da pele. As propriedades da
aveia permitem o alivio da pele com tendéncia atdpica, fragilizada, de forma a minimizar a sensacao
de comichdo da pele, melhorando a qualidade de vida de todos aqueles que lidam com esta
condicdo dermatoldgica.

Balsamo Antiprurido AVEENO® Dermexa

Recentemente, AVEENO® descobriu novas propriedades da aveia
AVE'EHG coloidal, concluindo que esta atua como um prebidtico que
' promove o crescimento dos microrganismos existentes no
microbioma da pele*. Aveeno Dermexa acrescenta agora ao seu
portefdlio o Balsamo Antiprurido, que combina Aveia Coloidal,
Avenantramidas e Ceramidas. Enquanto a Aveia é responsavel por
fortalecer a barreira da pele, as Ceramidas aumentam a sua
capacidade de barreira, ajudando a reter e preservar a hidratacdo.
Uma férmula inovadora que permite uma hidratacao intensa e ajuda
Phel a reduzir a comichdo instantaneamente e durante 6 horas, aceite
pela
National Eczema Association dos EUA.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/aveeno-apresenta-em-portugal-as-mais-recentes-novidades-para-a-pele-com-tendencia-atopica/
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PVPa: 12 89 € (75ml), avenda
em farmadas e parafarmacias

O Microbioma Humano

O microbioma humano € uma fonte de diversidade genética e um componente essencial da nossa
imunidade. Cada microbioma € tdo unico quanto o ADN de cada pessoa, sendo fortemente
determinado pela idade, género, dieta, higiene e fatores ambientais. Estudos dermatoldgicos
demonstraram que para conseguir uma pele saudavel é essencial manter estes microrganismos em
equilibrio.

O Poder da Aveia

Ha muito que as propriedades da aveia sdo recomendadas a pessoas com pele sensivel,
providenciando um efeito suave e reconfortante. O seu uso remonta ao Antigo Egito, onde era
utilizada aveia integral ou em flocos para banhos relaxantes. Em 1945, o desenvolvimento
tecnoldgico permitiu a producdo de aveia coloidal, preparada a partir de aveia descascada moida
até se tornar um po fino que, juntamente com os seus componentes benéficos como as proteinas,
lipidos e saponinas, € adequada para incorporar férmulas que ajudam a limpar, suavizar e proteger a
pele.

Ingredientes AVEENO®

Os ingredientes AVEENQO® tém origem na natureza, sendo cuidadosamente estudados e
posteriormente incluidos nas suas formulacdes para otimizarem a salde e o bem-estar da pele. Com
processos de extracdo e manipulacao que retém a sua eficacia e pureza original, o resultado sdo
produtos clinicamente testados, tdo delicados que podem ser utilizados até nas peles mais
sensiveis.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/aveeno-apresenta-em-portugal-as-mais-recentes-novidades-para-a-pele-com-tendencia-atopica/ 2/2



10/06/2020 Coca-Cola fabrica primeira garrafa de plastico reciclado a partir de lixo marinho :: Mundopaisfilhos

Mundo pais & filhos

O magazine digital que divulga informac¢oes e noticias para as familias.

Coca-Cola fabrica primeira garrafa de plastico
reciclado a partir de lixo marinho

07-10-2019

A Coca-Cola apresentou a primeira garrafa no mundo fabricada
com plastico reciclado proveniente de lixo marinho recolhido
através do Mares Circulares, um projeto de sensibilizacao para a
problematica do lixo marinho com intervencdo em limpeza de
costas, praias e fundos marinhos que tem implementado em

Portugal e Espanha.

Gracgas ao trabalho conjunto desenvolvido pela loniga Technologies, pela Indorama Ventures, pelo
projeto Mares Circulares e pela Coca-Cola, conseguiu-se fabricar cerca de 300 garrafas utilizando
25% de plastico reciclado, proveniente de praias e fundos marinhos de Portugal e Espanha.
Segundo o comunicado, "

estas garrafas demonstram a capacidade das inovadoras e revoluciondrias técnicas de reciclagem
que permitiram transformar um pldstico PET muito degradado em matéria prima de alta qualidade.
Sdo, assim, as primeiras garrafas no mundo fabricadas com material proveniente de pldstico

marinho e aptas para serem utilizadas em alimentagdo e bebidas

n

O anuncio deste avanco tecnoldgico foi feito em Londres, durante uma jornada em que a Coca-Cola
reforgou 0s seus compromissos € anunciou novos objetivos relativamente a embalagens para a
Europa Ocidental. Em 2017, lancou o Avangamos, a sua estratégia de sustentabilidade para a Europa
Ocidental, que tem como principais objetivos, para 2025, recolher e reciclar o equivalente a 100%
das garrafas ou latas que comercializa, que todas as suas embalagens sejam 100% reciclaveis, bem
COmMO assegurar que as suas garrafas de plastico contenham, pelo menos, 50% de PET reciclado.

Agora, a Coca-Cola atualizou os seus objetivos relativamente a embalagens sustentaveis na Europa
Ocidental, entre os quais se destacam eliminar o plastico desnecessario ou dificil de reciclar do seu
portfélio, através do aperfeicoamento de embalagens e da eliminacdo das embalagens secundarias
de plastico (filme retratil e anilhas de plastico nos packs de latas e garrafas de PET 500 mililitros). Isto
representara a eliminacdo de mais de 11 mil toneladas de plastico por ano na Europa Ocidental
(2.600 das quais na divisdo ibérica, a partir de 2020).

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/coca-cola-fabrica-primeira-garrafa-de-plastico-reciclado-a-partir-de-lixo-marinho/ 12
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Além disso, a Coca-Cola eliminard, este outono, o plastico que atualmente reveste os packs de latas
de 200 mililitros ou mini-cans, substituindo-o por cartdo com certificado PEFC, o sistema de
certificacdo florestal mais utilizado a nivel mundial que assegura a sustentabilidade florestal. Esta
medida representa a eliminacado, a partir de 2020, de 1.380 toneladas de plastico na sua cadeia de
fornecimento na Ibéria.

Outra das metas € conseguir que todas as garrafas de plastico sejam 100% recicldveis ou
provenientes de matérias-primas renovaveis, evitando assim o uso de mais de 200 mil toneladas de
plastico virgem por ano, na Europa Ocidental (20 mil no mercado ibérico). Na Ibéria, a Coca-Cola
antecipa ainda o seu objetivo de que todas as suas garrafas de plastico sejam fabricadas com 50%
de PET reciclado, em 2022, trés anos antes do previsto. Até a data, foram ja dados passos
significativos nesse sentido: a marca Honest Tea alterou as suas embalagens de plastico para vidro
e, até ao final do ano, as suas embalagens de Honest Coffee irdo conter 100% de PET reciclado. Em
2020, serd a marca GLACEAU Smartwater a fazer a transicdo para o plastico 100% reciclado.

Além disso, a Coca-Cola vai tornar publica anualmente a pegada de carbono de todas as suas
embalagens, assim como informar sobre o0 desempenho relativamente aos seus compromissos €
objetivos de forma transparente. "

Atualmente, demasiados recursos mundiais ndo renovdveis sdo descartados como residuos.
Sabemos que necessitamos fazer mais para corrigir isto. Os objetivos que temos e as metas que
estabelecemos hoje sGo ambiciosas, pois € assim que deve ser. As embalagens tém uma funcdo
importante, mas devem ser sempre recolhidas, recicladas e reutilizadas. O nosso objetivo,
trabalhando em conjunto com os nossos colaboradores, € fazer com que o termo ‘pldstico
descartdvel' se torne obsoleto, conseguindo que todo o nosso pldstico e, logo, as nossas
embalagens respondam aos principios da economia circular

" afirma Tim Brett, presidente da The Coca-Cola Company na Europa Ocidental.

Em 2019, a Coca-Cola ja investiu 180 milhdes de euros tanto na concecdo de novas embalagens e
operagdes, como na procura de solugdes para embalagens mais sustentaveis na Europa.
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E se um SMS ajudasse a combater o cancro da

mama??

18-10-2019
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A C&A quer ajudar a combater o cancro da
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mama através da tecnologia. A marca
desenvolveu um projecto-piloto que consiste
num sistema de lembretes para que as mulheres
ndo se esquecam de que devem olhar com

atencdo para os sinais que o corpo da.

Entre os dias 18 e 20 deste més, as pessoas que
comprarem um sutid nas lojas C&A serao
convidadas a facilitar os seus dados pessoais.
Para qué? Para que possam receber, todos 0s
meses e sem qualquer custo, um SMS que
lembra a importancia do auto-exame. No 12.°
més, o alerta € outro: esta na altura de marcar

uma consulta com um especialista.

"The Reminder Bra" € o nome da iniciativa que a
marca esta a implementar em Portugal e
Espanha. O objectivo € sensibilizar para a
importancia do auto-exame na prevencao do
cancro da mama, uma vez que
aproximadamente 20% dos casos sao
detectados durante a exploracao fisica prévia a

mamografia.

«A campanha 'The Reminder Bra' expressa que
ndo queremos apenas demonstrar 0 N0sso
compromisso com as mulheres durante um so
dia, mas manté-lo durante os 365 dias do ano»,
afirma Domingos Esteves, director-geral da C&A

Iberia

Leticia Pérez de Camino, gestora de Marketing e
Comunicacdo na C&A, lembra ainda como
muitas mulheres ndo tém consciéncia de que
devem examinar o peito todos os meses. E
mesmo quem sabe disso acaba, por vezes, por
se esquecer. «<E por isso que queriamos ser a
primeira marca de moda a acentuar a
importancia da auto-exploracdo mensal e
divulga-la, para que nenhuma mulher se
esqueca disto e para que possa contar com
mais um metodo para prevenir o cancro da

mama.»
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Intermarché comemora 28 anos e vai ser um
espetaculo de descontos

05-10-2019
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O Intermarché faz 28 anos num ambiente de festa, musica e muita animacao, onde o apresentador

Fernando Mendes foi convidado a fazer parte desta campanha. A sua expressao caracteristica
"espetaadculo” foi a premissa para o novo spot publicitario criado pela agéncia LOLA NORMAJEAN
para a comemoracdo do aniversario da marca.

O Espéctaculo dos descontos estende-se durante 5 semanas em loja com ofertas comerciais de
desconto, oferta de vales e precos bombasticos personificados através de personagens como o
magico Descontini, um maestro de fanfarra e até um homem bala, representados pelo Fernando
Mendes.

"Quando pensamos em Intermarché e Fernando Mendes juntos sé ha uma coisa que nos vem a
cabeca - O Intermarché é um espetaaculo!!l - e foi justamente isso que comprovamos este ano, ao
levar o apresentador para um grande espetaculo de variedades. O Espetdculo dos Descontos do
Intermarché" afirma Serginho Lobo, diretor criativo da LOLA NORMAJEAN.

LOLA NORMAJEAN quis realcar o reconhecimento da marca e, consequentemente, aumentar a
frequéncia em loja. Para isso, a campanha foi desenvolvida para estar presente nas proprias lojas,
nas plataformas digitais da marca, na televisdo e na radio e outdoor.

"A riqueza visual e conteldo da tematica deste ano conseguiu, sem tirar o protagonismo ao
Fernando Mendes, dar mais destaque as verdadeiras atracdes da campanha: os descontos e 0s
precos bombasticos do Intermarché", comenta Carla Palaio, diretora de marketing do Intermarché.

O espetaculo vai comecar e ndo o pode perder. Clique
aqui

para mais informacdes.

Venham todos ao 28° Aniversario do Int...
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Kasa da a conhecer nova coleccao... na estacao
do Rossio

28-10-2019

"Quando estiver a sonhar com a sua casa, venha a nossa" € o mote da accdo que a Kasa preparou
para partilhar com jornalistas, figuras publicas, influenciadores digitais e clientes as novidades da
estacdo. A marca de decoracdo do Continente abriu um showroom na estacdo do Rossio, em Lisboa,
para mostrar os destaques das novas coleccdes Outono/Inverno.

Segundo Cristina Braga da Cruz, head of Product Development da Sonae MC, no pelouro nao
alimentar, as novidades «exploram a reconexdo com a natureza e com as comunidades, de forma
mais auténtica e proxima do consumidor, assegurando, em simultdneo, uma excelente relagao
qualidade/preco».

O objectivo do showroom num lugar inusitado como este era aproximar a insignia de um espaco
publico por onde passam diariamente milhares de pessoas, recorrendo para isso ao storytelling. As
novas coleccdoes Ethnic e Olive estdo nas lojas Continente e no site da Kasa até 29 de fevereiro.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l’lkasa-da-a-conhecer-nova-coleccao-na-estacao-do-rossio/ 11
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06-10-2019

recentes rebentos!

Escolher o presente ideal para os futuros bebés
da nossa familia ou do nosso grupo de amigas é
sempre uma tarefa complicada. Para a ajudar, os
Laboratdrios Babé tém o kit ideal para oferecer

no Baby Shower ou no aniversario dos mais

Os Laboratdrios Babé apresentam-lhe o kit

pediatrico perfeito. Inclui um gel de banho,

champ® extra suave, hidratante facial e um leite

hidratante corporal. Os produtos essenciais para

cuidar e mimar a pele dos mais pequenos!

PVPR: 35,00€
O kit pediatrico dos Laboratorios Babé inclui os seguintes produtos:

> Gel de banho: gel de banho muito suave, ideal para limpar
diariamente a pele sensivel dos bebés e criancas. A sua
formula delicada respeita e mantém a hidratacdo e protecao
natural. Limpa sem agredir a pele dos mais pequenos e evita
a irritacdo dos olhos. Garante suavidade e frescura.

> Champ6 Extra Suave: champd de uso diario para bebés e
criangas. Limpa, cuida e protege delicadamente o couro
cabeludo e o cabelo dos mais pequenos. 2 em 1: limpa de
maneira muito suave e também nutre o cabelo dando-lhe
suavidade e brilho.

BABE

Happy moements

> Hidratante Facial: creme hidratante facial especifico para o cuidado didrio da pele delicada

dos bebés e das criancas. Reforca a protecao natural face as agressdes externas como sol,

frio ou vento, deixando a pele suave. A sua textura cremosa dd uma maior capacidade

hidratante e facilita a sua aplicacao no rosto dos mais pequenos.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/laboratorios-babe-just-let-the-kids-be-kids/
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> Leite Hidratante Corporal: locdo corporal ideal para o cuidado e hidratacdo diaria da pele dos
bebés e das criancas. Contém manteiga de Kokum que ajuda a manter e fortalecer a funcao
protetora natural da pele. A sua acdo calmante e hidratante € imediata, gracas a rapida
absorcao. Proporciona uma sensacdo de bem-estar e conforto a pele delicada e sensivel dos

pequenos.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/laboratorios-babe-just-let-the-kids-be-kids/ 2/2
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Lancamentos LEGO Ideas para 2020
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123 Se: Streeb
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O Grupo LEGO anunciou trés submissdes de fds
na plataforma LEGO Ideas que foram aprovadas
e serdo lancadas em 2020. Além do n°® 123 da

Rua Sésamo, ha também a Baia dos Piratas e um

piano em LEGO que pode ser tocado!

Toda a gente que gosta de LEGO ja sonhou um
dia ser designer da marca e a plataforma LEGO
Ideas foi criada para aproximar as pessoas
desse sonho. A LEGO anunciou trés submissdes
de fas que foram votadas e aprovadas e , em
2020, serdo lancadas como produtos oficiais e
gue ninguém vai querer perder: O n° 123 da Rua
Sésamo, a Baia dos Piratas e um Piano que da

para tocar.

Criada em 2008, a LEGO Ideas é uma

plataforma online onde os fds podem submeter

as suas ideias para futuros sets LEGO, para que

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/lancamentos-lego-ideas-para-2020/ 12
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outros comentem e votem. As submissdes que
atinjam os 10.000 votos serdo avaliadas pela
marca e as que forem aprovadas, serdo
aperfeicoadas por um designer LEGO em
parceria com o fa que criou o set e lancadas
como um set oficial. Até ao momento foram ja 27

0s sets langados através da LEGO Ideas.

Ficdmos muito impressionados com o engenho e a criatividade demonstrada nestes trés sets e
estamos ansiosos para os lancar em 2020. A Rua Sesamo em particular, inspirou, educou e fez as
delicias das criancas durante 50 anos e mal podemos esperar por trazer essas personagens e
historias a vida em LEGQO!"

Disse Monica Pedersen, Senior Marketing Manager do Grupo LEGO.

O "23 Sesame Street" foi criado pelo filipino lvan Guerrero, conhecido online como
Bulldoozer21

, 0 "Playable LEGO Piano" pelo chinés Donny Chen, que assina como

SleepyCow

e o espanhol Pablo Jiménez, ou

Bricky Brick

online criou o design do "The Pirate Bay". Todos eles verao agora as suas criacdes serem
aperfeicoadas por um designer LEGO e no proximo ano a chegar as prateleiras.

Sobre o Grupo LEGO

O Grupo LEGO é uma empresa familiar, com sede em Billund, Dinamarca, e
escritdrios em Enfield (EUA), Londres (Reino Unido), Shangai (China) e Singapura.
Fundada em 1932 por Ole Kirk Kristiansen e baseada no iconico tijolo LEGO® € um
dos lideres mundiais no sector dos fabricantes de brinquedos. Guiada pelo mote
"Only the best is good enough” ("S6é o melhor é bom o suficiente") o compromisso do
Grupo é para com o desenvolvimento das criangas, pretendendo inspirar e
desenvolver os construtores de amanha através de brincadeiras e aprendizagens
criativas. Os produtos LEGO sdo vendidos em todo o Mundo, podendo ser vistos
virtualmente em www.LEGO.com.

LEGO, o logotipo LEGO, a Minifigura, o tijolo e a configuragdo dos encaixes sdo
propriedade do Grupo LEGO. ©2019 The LEGO Group.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/lancamentos-lego-ideas-para-2020/ 2/2
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Lidl transforma videos de caes e gatos em alerta
contra o abandono animal

21-10-2019

1 PARTILHA + 1 ViDEO = 2 REFEICOES

Campanha Lidl bate recordes e garante 284 mil refeicoes a animais
abandonados

Sao os melhores resultados obtidos entre as campanhas Lidl de sensibilizacdo contra o abandono
animal: 284 mil refeicles, correspondentes a quase 43 toneladas, em beneficio de oito associacdes.
Durante dois meses, a campanha "Abandono Ndo tem Graca" desafiou os fds do Facebook a
ajudarem - através da partilha de videos dos seus animais de estimacado. Os clientes também
contribuiram através de compras socialmente responsaveis em loja.

Com o maior resultado desde sempre, o "Abandono Ndo tem Graca" angariou 284mil refeicdes de
racao Orlando e Coshida, correspondentes a 42.6 toneladas, mais que duplicando as 113 mil
refeicdes (17 toneladas) doadas na ultima campanha de 2018 - Familia Ndo se Abandona. Esta sera a
maior doacdo de racdo animal alguma vez feita em resultado de uma campanha de sensibilizacao
contra o abandono animal, desenvolvida exclusivamente por uma empresa de retalho.

Sob o mote "Abandono ndo tem graca", entre 2 de agosto e 4 de outubro, o Lidl desafiou os seus fas
do Facebook a partilhar um video engragado do seu animal através do Messenger BOT. Por cada
nova submissdo de video ou por cada partilha, o Lidl Portugal comprometeu-se a doar um prato de
racdo a uma de oito associacdes de protecdo animal, de norte a sul do pais: Porto - Sociedade

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/lidI-transforma-videos-de-caes-e-gatos-em-alerta-contra-o-abandono-animal/ 12
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Protetora dos Animais do Porto; Ponte de Lima (Viana do Castelo) - ALAAR, Associacdo Limiana dos
Amigos dos Animais de Rua; Tomar (Santarém) - Associacdo Protetora dos Animais do Ribatejo;
Coimbra - AGIR - Associacdo Agir pelos Animais; Sintra - NAAS, Ndcleo de Apoio aos Animais de
Sintra; Lameiras (Sintra) - Patudos Felizes; Ourique (Beja) - Os Rafeiritos do Alentejo; Sesimbra - O
cantinho da Mild. As associacdes foram escolhidas pelos colaboradores do Lidl, com base numa pré-
selecao desenvolvida em parceria com a Liga Portuguesa dos Direitos do Animal.

A par da acao no Facebook e em celebracao do Dia do Animal - que se assinalou a 4 de outubro - o
Lidl estendeu a campanha digital a todas as lojas e, de 30 setembro a 4 de outubro, na compra de
um saco de 20kg de racdo Orlando ou 2kg de racdo Tron, 20 refeicdes e 2 refeicdes,
respetivamente, foram também angariadas para estas mesmas instituicdes. Gracas aos fas do
Facebook e aos clientes Lidl, a campanha obteve como resultado as 284 mil refeicdes.

A campanha "Abandono ndo tem graca", desenvolvida com a agéncia Fullsix, teve como objetivo
lembrar como 0s animais podem ser fantasticos e surpreendentes, promotores de verdadeira alegria
numa casa. Pelo contrario, 0 abandono ndo tem graca nenhuma e estima-se que em 2018 tenha
havido um crescimento na ordem de 10% a 20% de abandonos relativamente ao ano de 2017, de
acordo com dados da Liga Portuguesa dos Direitos do Animal.

"Os animais tém graca, mas o abandono ndo" é o mote para uma

campanha de sensibilizacdo contra o abandono animal lancada

pelo Lid.

Com criatividade a cargo da Fullsix, o conceito da campanha parte
da popularidade e viralidade dos videos com animais que circulam

o fomwe) pela internet para desafiar os consumidores a transformarem os

/

v

seus proprios cdes e gatos em embaixadores desta causa atraves
de um Messenger Bot na pagina de Facebook da marca.

Para isso basta enviar um video "engracado" e o nome do animal, recebendo em troca 0 mesmo
video personalizado com a frase "O Campedo tem graca, o abandono ndo" para partilhar nas redes
sociais a favor da campanha.

Os melhores videos sdo partilhados também no perfil do Lidl no Facebook e, por cada partilha de
videos da campanha na pagina dos utilizadores, o Lidl Portugal compromete-se a doar um prato de
racao Orlando (para cdo) ou Coshida (para gato) a uma de oito associacdes de proteccdo animal
escolhidas pelos colaboradores. A campanha decorre até ao proximo dia 4 de Outubro, Dia do
Animal.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/lidI-transforma-videos-de-caes-e-gatos-em-alerta-contra-o-abandono-animal/ 2/2
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Limiano e Costa Nova levam qualidade e
tradicao a sua mesa
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Ao longo dos seus 60 anos de vida,

Limiano

estd presente na casa de muitas familias portuguesas, levando a
qualidade, a confianca e a tradicdo a mesa dos pequenos-almocos
agitados, dos lanches mais prolongados e dos convivios depois das
refeicdes.

Para celebrar estes bons momentos de partilha a mesa,

Limiano

juntou-se a outra marca bem portuguesa -

a Costa Nova -

: que aposta precisamente em bons momentos de celebracdo
através da partilha de momentos a mesa com a familia e amigos,
sendo essa a inspiracdo para a criacdo de colecgdes Unicas em grés
fino, que aliam qualidade e design a melhor tradicdo europeia de

~ fabrico ceramico. Através desta parceria, o queijo Limiano, acaba
de lancar uma promocdo especial na sua gama de queijos de mesa
Limiano Amanteigado.

M AMTEIG AT

. COMPRE 2 QUEOS U
. GUARDE o5 TALDES
VA A LIMIANOPTE ESCOLHA

A partir do dia
21
de outubro e até 30 de novembro

O SEU PRATO"

COLECIONE

SAIEA MAIS EM LIMIANG,ET , @0 comprar dois que IJ (O

Limiano Amanteigado
tera a oportunidade de ganhar

um prato Costa Nova das colecées Nova ou Riviera

, podendo optar por escolher apenas

um prato Costa Nova

ou

colecionar os trés disponiveis

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/limiano-e-costa-nova-levam-qualidade-e-tradicao-a-sua-mesa/ 12
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na promocao, que é limitada ao stock existente.

Para participar, devera ir a limiano.pt, fazer o upload dos taldes de compra dos queijos Limiano
Amanteigado e escolher o seu prato preferido. O prato serd enviado para a sua casa, para que
possa desfrutar de bons momentos em familia, cheios de sabor!

Escolha entre as variedades

Curado de Vaca, Curado de Vaca e Ovelha, Sem Casca de Vaca e Ovelha ou Sem Casca Meio
Gordo

e desfrute de um bom momento a mesa com

Limiano Amanteigado

, ha companhia de quem Ihe é mais proximo!

Limiano
. Faz parte da Familia!

https://www.mundopaisfilhos.pt/lI/limiano-e-costa-nova-levam-qualidade-e-tradicao-a-sua-mesa/ 2/2
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Mimosa lanca bebida de leite Mimosa Bom Dia

20-10-2019

A Mimosa acaba de lancar a bebida de leite
Mimosa Bom Dia, uma bebida "com baixo teor
de gordura, sem lactose e sem acucares

adicionados".

De acordo com a marca, a nova bebida Mimosa
Bom Dia surge em duas opc¢des diferentes: pera

banana, quinoa e canela e Manga, goji e

curcuma.

Emtatagers 250me  Pacan 3 n F0ed

As novas referéncias ja estdo disponiveis nos

habituais canais de distribuicdo.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/mimosa-lanca-bebida-de-leite-mimosa-bom-dia/
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Mind Babies apresenta colecao de Natal 2019
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Totalmente portuguesa e pensada por uma mae
e profissional da area, a Mind, marca infantil
criada em 2018, possui uma vasta oferta de
sacos-cama, desde criancas dos 0 aos 6 anos

de idade até a adolescentes.

Todos os produtos da marca apresentam
multiplas utilizacdes em diferentes tipos de cama
(de grades, de viagem e crates das escolas), sdo
de facil aplicacao, conciliam conforto e

versatilidade e sdo de pratico e facil transporte.

Os sacos-cama Min6 sdo compostos por 100%
algodao, tém um resguardo impermeavel e sdo
amigos do ambiente, devido a sua

sustentabilidade.

O design dos produtos Mind segue as
tendéncias e foge ao habitual nylon, sendo o
conforto durante as sestas, viagens em familia
ou noites dormidas fora de casa, a sua maior
preocupacao. Os sacos-cama sdo confortaveis

para as criangas, proporcionando-lhes uma

sensacdo de ninho, aumentado a sua autonomia,

visto que se podem deitar, tapar e dormir sem

ajuda de um adulto.

A coleccdo Min6 Babies esta disponivel na

pagina de Instagram e facebook.

https://www.mundopaisfilhos.pt/I/mino-babies-apresenta-colecao-de-natal-2019/
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Na Maxmat os projetos ganham vida
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E onde os melhores projetos nascem, crescem e se transformam,
quase que por magia. Assim, "Projetos que ganham vida" é o mote
da nova campanha institucional da marca, desenvolvida pela
agéncia LOLA NORMAJEAN.

Serginho, diretor criativo da LOLA NORMAJEAN, explicou que
"através do casal Max e Mat, quem sdo a cara das campanhas,
quisemos reforcar este negdcio competitivo alertando para os
precos sempre baixos e de uma forma ludica e magica, afirmamos

r_"';I—'rm‘f_' 'Tlm“;l._ 'fllT"T‘fi Lo

que 0s seus projetos podem ganhar vida, de facto, assim como as

AR IR

B FROFISSIONAIS DS PRECOS BAIXDS

personagens, nesses 30 segundos de aventura".

Em conjunto com a produtora Nebula, o filme pretende afirmar a
Maxmat no universo da bricolage, como uma empresa hard-
discount, que ja é lider nos precos e pioneira no mercado portugués.

O video da campanha pode ser visto abaixo:

FILME Maxmat "Projeto...

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/na-maxmat-os-projetos-ganham-vida/

A Maxmat é a marca da renovacdo, da mudanca e dos recomecos.

m
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Navigator ensina mais de 6000 criancas de 43
escolas a preservar o uso racional da agua

28-10-2019

N
NANIGATOR

No ambito do projeto "Da a Mao a Floresta", a The Navigator Company levara a cabo, de 28 de
outubro a 21 de novembro, em 43 escolas de Lisboa, Setubal, Figueira da Foz, Coimbra e Porto, a
realizacao de varios

workshops

educativos cujo objetivo é sensibilizar os mais pequenos para a utilizagcao racional da agua
enquanto recurso natural importante para o equilibrio do planeta.

Denominados

"O Incrivel Ciclo da Agua”

, estes

workshops

irdo impactar um total de mais de 6000 criancas, estando o seu conteldo pedagdgico em estreita
sintonia com os conteudos didaticos que integram, este ano, o programa escolar 2019/2020.

Dado que para muitas criancas a dgua € um bem adquirido a distancia e num simples "abrir de
torneira", o objetivo da The Navigator Company € dar a conhecer, que a dgua que chega até nds tem
uma histdria para contar e o seu uso deve ser preservado. Incentiva-las a perceber as diferentes
fases do ciclo da dgua, os diferentes estados em que a dgua existe no meio e que é a volta da agua

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/navigator-ensina-mais-de-6000-criancas-de-43-escolas-a-preservar-o-uso-racional-da-agua/ 12
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que existe maior biodiversidade sdo os principais desafios que a Empresa pretende ensinar a todas
as criancgas.

Estes

workshops

irdo explicar as criancas, de uma forma simples e intuitiva, o que é a infiltracdo (fluxo de dgua que se
infiltra no solo), a transpiracdo (d@gua que evapora dos seres vivos para a atmosfera), a evaporacao
(passagem da agua do estado liquido para 0 gasoso), a condensacao (vapor de dgua que se
transforma em agua liquida e que cria as nuvens e 0 nevoeiro), a precipitacdo (dgua das nuvens que
cai em estado liquido), a sublimacao (passagem da dgua do estado sdlido para 0 gasoso), a neve
(dgua que cai em estado sdlido), o escoamento superficial (movimento da dgua do solo para o mar) e
0 armazenamento (dgua que o0 solo ndo consegue absorver e que acaba por juntar-se nos rios,
lagos, mares e oceanos).

Em cada

workshop

gue for realizado nas 43 escolas, havera um quadro sobre o ciclo da dgua formado por pecas de
puzzle

que, depois de concluido com a ajuda dos alunos, ficarda em exposicdo permanente na sala de aula
e servird como suporte educativo. Em cada quadro, as criangas irdo colocar varias espécies animais
Nnos seus respetivos

habitats

, dando vida ao cenario que ilustra o ciclo da agua.

O projeto "Da a Mao a Floresta" tem como principal objetivo sensibilizar o publico infanto-juvenil
para a necessidade de proteger e valorizar a floresta nacional. A The Navigator Company, que nas
suas propriedades protege 235 espécies de fauna e 740 espécies de flora, pretende, através deste
projeto, sensibilizar todas as criancas para a importancia da preservacdo da floresta e do meio
ambiente.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/navigator-ensina-mais-de-6000-criancas-de-43-escolas-a-preservar-o-uso-racional-da-agua/ 2/2
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Navigator sensibiliza criancas para a importancia
da floresta

05-10-2019

No ambito do projeto "Da a Mao a Floresta", a The Navigator
N Company levara a cabo durante os fins de semana de setembro e
outubro, em quatro cidades do pals, a realizacdo de varias acdes

T HE

didaticas itinerantes, junto do publico em geral, para sensibilizar
NANIGATOR ) g e p

S W ORR Y para a importancia da floresta.

Em datas e locais diferentes, o "Da a Mao a Floresta" ird ao
encontro das familias portuguesas para promover o interesse dos mais novos pela floresta e por
toda a tematica que a rodeia:

> 5 e 6 de outubro
no Foz Plaza Shopping Center, na Figueira da Foz

> 12 e 13 de outubro
no centro comercial Alegro, em Setubal

> e, por ultimo, nos dias
26 e 27 de outubro
no Glicinias Plaza Shopping Center, em Aveiro.

A The Navigator Company, que nas suas propriedades protege 235 espécies de fauna e 740
espécies de flora, pretende, através deste projeto, sensibilizar todas as crian¢as para a importancia
da preservacao da floresta e do meio ambiente.

A participacdo nestas accOes didaticas é gratuita e aberta a todas as criancas com idades
compreendidas entre 0s 4 e 0s 10 anos, acompanhadas pelos seus familiares.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/navigator-sensibiliza-criancas-para-a-importancia-da-floresta/
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Pandora Me é o novo conceito de marca desenvolvido pela Pandora, desenhado a pensar nas
geracdes mais jovens. Chega este Outono e pergunta aos consumidores: "What makes you... you?".
A ideia € que a resposta chegue sob a forma de pecas Pandora, tendo sido criadas opc¢des para dar
voz a diferentes motivacdes e paixdes.

«Estes pendentes sdo como emojis que ganham vida. Simbolos poderosos que te lembram de seres
tu propria», explicam Francesco Terzo e A. Filippo Ficarelli, VP Creative directors da Pandora. O
conceito Pandora Me tem por base uma nova pulseira, 29 micro-pendentes e uma seleccdo de
brincos.

«A beleza da colecdo Pandora Me esta no facto de uma pessoa interpretar um simbolo de uma
forma e outra interpretar de forma completamente diferente», adiantam ainda 0s mesmos
responsaveis.

Para ajudar a comunicar esta novidade, a marca conta com a ajuda de Millie Bobby Brown. Segundo
a dupla criativa, «é a pessoa perfeita para comunicar a nova geracdo de joalharia Pandora, que da
poder as jovens mulheres para se expressarems. Francesco Terzo e A. Filippo Ficarelli sublinham
ainda como a actriz oferece uma abordagem mais jovem e casual ao universo da joalharia.
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Assegurar que a entrega de refeicdes ao domicilio ndo acaba em tragédia € um dos objectivos da
Pizza Hut ao estabelecer uma parceria com a Policia de Seguranca Publica (PSP). Pela primeira vez,
a cadeia de restauracdo - que em Portugal € detida pelo Grupo Ibersol - junta-se a esta organizacdo
para sensibilizar para a seguranca rodovidria em meio urbano.

Dirigida a equipa de entregas ao domicilio em mota da Pizza Hut, a campanha compreende ac¢des
de prevencdo rodovidria ministradas por policias especializados em segurancga e conducao
defensiva de veiculos motorizados de duas rodas. Lisboa, Porto, Coimbra, Braga € Guimardes sao as
cidades abrangidas pelas accdes de formacgao.

"A iniciativa enquadra-se num plano mais vasto da Pizza Hut, que comecou em 2016 com a
distribuicdo aos colaboradores de um exclusivo e diferenciador capacete integral amarelo", lembra a
cadeia de restauracdo. O objectivo dos capacetes era melhorar a visibilidade, e consequente
segurancga, dos entregadores.

O objectivo da Pizza Hut € que zero acidentes tenham lugar ao longo dos mais de seis milhdes de
quildometros percorridos anualmente pela equipa de entregas ao domicilio.
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A Sumol estd a lancar uma edicdo limitada de embalagens
inspiradas no Natal. "Se o Natal € quando quisermos, Sumol ndo
tem vergonha nenhuma em lancar uma edicdo limitada de Natal em
Outubro, criando um momento de disrupcao, desafiando todos a

celebrar desde ja todas as boas memadrias que a €época traz", refere
e 3 marca.

As embalagens foram desenvolvidas BrandMe, com gestdo das redes sociais da marca pela Live
Content, com producdo fotografica de MindCut.
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Artistas portugueses juntam-se no dia 23 de
outubro, no Campo Pequeno, para o concerto
"Todos por uma Casa", uma iniciativa apoiada
pela tua loja de brinquedos favorita. Os fundos
angariados revertem para a construcdo de uma
casa de acolhimento, destinada a doentes

oncoldgicos e familiares.

A

Toys"R"Us Espanha e Portugal

vai apoiar o concerto solidario "Todos por uma
Casa", que ird decorrer no dia 23 de outubro, em
Lisboa. Porque todas as criancas merecem um
"Porto Seguro", os fundos adquiridos vao
reverter para a construcdo de uma casa de
acolhimento, destinada a doentes oncoldgicos e

familiares.

https://www.mundopaisfilhos.pt/l/toysrus-apoia-concerto-solidario/

O espetaculo, que tem a tua loja de brinquedos
favorita como

main sponsor

, vai decorrer no Campo Pequeno e conta com

um elenco de luxo: Gisela Jodo, Ana Bacalhau,

Sofia Escobar, Tim, Carldo e Paulo de Carvalho,
acompanhados pelos 50 musicos da Orquestra

Sinfénica Promenade.

Os bilhetes, cujos precos variam entre 38 e 60
euros, ja se encontram a venda na

loja da Toys"R"Us do Colombo

, ticketline, fnac e balcbes do Campo Pequeno.
Mas atencdo, porque a

Toys"R"Us Espanha e Portugal

vai estar a oferecer 7 bilhetes duplos aos
seguidores das suas redes sociais, através de
passatempos realizados nos

stories

do Instagram da marca.

A Casa Porto Seguro € um projeto da
Associacdo Portuguesa Contra a Leucemia
(APCL) que permitira a doentes hemato-
oncoldgicos ficarem alojados numa casa, onde
poderdo receber 0 apoio que necessitam

durante o periodo de tratamento.

Este espaco sera construido na rua Dom Luis de

Noronha, a 1 km do Instituto Portugués de

12
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Oncologia e a 2 km do Hospital de Santa Maria,
as duas Unidades de Transplante de Medula
Ossea de Lisboa, e o grande objetivo &
conseguir albergar até 16 pessoas (oito familias)

de cada vez.
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A Toys"R"Us Espanha e Portugal vai celebrar o seu 26° aniversario, em Portugal, da melhor forma -
com descontos até 50% em varios brinquedos. Até 31 de outubro, em Portugal, todas as nossas lojas
vao estar a tua espera para que comemores connosco da melhor formal

Esta é a tua oportunidade de escolher o circuito corridas speedy, o batmdvel langa-misseis ou a
poppy juba musical e usufruir de 50% de desconto. Se preferires as pistas e carros da Hot Wheels, a
pastelaria da Barbie Top, a Barbie e 0s seus cavalos ou a Pinypon super playground aproveita, pois
na compra da segunda unidade de cada produto também teras uma oferta de 50%.

As opcdes sdo muitas e as boas noticias nao ficam por aqui. Do catdlogo fazem parte jogos de
tabuleiro e Puzzles 3D Together Fun, assim como o Teclado bontempi com 61 teclas. Podes também
construir a tua propria cidade com a nossa linha LEGO City ou brincar com as personagens Elsa,
Anna ou Kristoff do Frozen, o tdo adorado filme da Disney,

As LOL e os Nenucos também ndo foram esquecidos, assim como a

Babies"R"Us

, @ marca focada no mundo pré-natal e dos recém-nascidos, que embarca nesta campanha com
grandes descontos em artigos para bebé.
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Tudo isto e muito mais na tua loja favorita!l Inscreve-te no espaco mais proximo de ti e no dia 19 de
outubro vem festejar connosco. Faz o mesmo no dia 12 e inscreve-te para a Festa Frozen e dia 26
para a Festa Halloween.

A

Toys"R"Us

esta cheia de novidades e de certeza que 0s teus pais vdo alinhar contigo para as vires conhecer,
uma vez que a

Frikizone

€ uma das nossas novidades, um espaco destinado aos

Kidults

com produtos a pensar neles.
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A Mars repete campanha "Comprar € Ajudar", para ajudar animais até ao dia 31 de outubro.

COMPRAR /| X =t

Por cada embalagem de produto de alimentacdo animal que comprar das marcas Whiskas,
Pedigree, Catisfactions e Perfect Fit serd efetuada a doacdo correspondente a uma refeicao para um
animal institucionalizado. O total angariado sera depois entregue as instituices que se juntam a esta
iniciativa. Este ano sdo parceiras a Unido Zodfila, Animalife, Midas e Liga Portuguesa dos Direitos do
Animal.

Em 2018, foram recolhidas 12 toneladas de alimentos. Este ano, espera-se que 0 sucesso seja
repetido, uma vez que a causa animal € cada vez mais considerada pelos portugueses como
relevante para a sociedade.

O "Comprar € ajudar" soma-se a outras iniciativas da Mars no seu compromisso para com o bem-
estar animal. A Mars € pioneira na educacao da populacdo estudantil com o projeto "Eu Cuido", que
desde 2017 leva as escolas do ensino basico formacdes sobre como cuidar dos animais de
companhia.
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